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Intervista con Andrea Calcagni

Loris - Petrolini alla conquista delle Americhe

C'erano una volta....... gli emi-
granti italiani. Qualche masse-
rizia e tanti sogni chiusi in una
valigia, un fazzoletto umido di
lacrime, una nuova vita lonta-
no.......lontano dalla miseria,
dall'ingiustizia e dalla sopraf-
fazione, ma anche lontano dai
volti familiari, dalle tradizioni
ereditate e gelosamente custo-
dite da generazioni, lontano da
quel paesaggio caro, forse privo
di ricchezze per molti, ma sem-
pre bellissimo e struggente alla
vista, come nella memoria. Da-
vanti a loro, oltre l'orizzonte,
lo sguardo aspettava “ Lame-
rica”, come si soleva chiamare,
il continente della speranza e
della prosperita. Una promes-
sa mantenuta per moltissimi
connazionali che, dalla fine
dell’Ottocento e per decenni a
seguire, ha alimentato un’on-
data irrefrenabile di italianita
che andava ad arricchire la
cultura e il modus vivendi di
popoli tanto diversi dal nostro.
Una volta trapiantati in quei
luoghi, gli italiani si fanno ono-
re: per la loro laboriosita, per lo
spirito d'iniziativa, per quelle
virtu d'ingegno che da sempre
li hanno contraddistinti nella
buona come nella cattiva sorte.
Si va bene, ma I'ltalia...... gia,
la cara, la non dimenticata Ita-
lia. E mentre ancora € in essere
il processo di integrazione, gia
si sviluppa il fenomeno della
nostalgia, che non tarda ad
assumere aspetti complessi ed
estremamente  caratteristici.
Uno di questi chiama in causa
il mondo dello spettacolo, da
sempre messaggero dell'evo-
luzione della cultura e della
civilta italiana nel mondo. Ri-
chiamati dalle irresistibili sire-
ne di guadagni, favolosi e sicuri
successi , una schiera intermi-
nabile di tenori,soubrettes, bal-
lerini, attori, comici, cantanti,
fantasisti e virtuosi nelle arti li-
berali, si preparano ad attraver-
sare 1'Oceano, rifacendo con
migliori conforts il percorso
tracciato sulla via dell’emigra-
zione. Al contrario di quello
che si potrebbe pensare, non
vengono reclutati solo cavalli
imbolsiti da lontani successi, o
tristi vedettes sul viale del tra-
monto, ma futuri protagonisti
delle scene italiane che proprio
in America conseguono le pri-
me convincenti affermazioni.
Cosi i nostri connazionali emi-
grati, amanti del bel canto e
della lingua italiana, ma anche
affaristi per niente sprovvedu-
ti, si scoprono talent scout di
nuove stelle del palcoscenico
internazionale. Dell’esposi-
zione appena tratteggiata, ne
parliamo con l'autore del li-
bro, il saggista Andrea Calca-
gni, che ha recentemente dato
alle stampe I'Enciclopedia dei
Loris — Petrolini (Fermenti Edi-
trice, Roma 2011), un testo di
grande interesse storico — cul-
turale dedicato agli esordi del
grande attore romano Ettore
Petrolini , che proprio nelle to-
unées sudamericane conobbe
autentici trionfi. Quello che
pit colpisce il lettore del libro
di Calcagni ¢ il metodo che lui
usa,( cosi come riportato nella
parte posteriore della copertina

del libro), ricorda quello cine-
matografico, una macchina
da presa che concentri la sua
attenzione sui vari particolari,
per poi raggiungere la visione
d'insieme cosi da focalizzare e
rendere vivi i diversi aspetti di
un fenomeno multiforme.

A suo avviso, quali sono sta-
te le motivazioni alla base del
successo degli artisti italiani
nelle Americhe?

Le rilevazioni statistiche quan-
tificano in circa quindici milio-
ni gli italiani emigrati nel pe-
riodo 1876 — 1820, otto milioni
dei quali diretti in tre soli paesi:
Argentina, Brasile e USA. Inte-
re nazioni, penso all’Argenti-
na, la cui popolazione sarebbe
per meta di origine italiana.
Aggiungerei al dato numeri-
co riguardante la dimensione
del fenomeno migratorio, una
considerazione di natura psi-
cologica — affettiva. Gli italiani
delle Americhe, spesso conser-
vano un forte sentimento di
nostalgia per la madre patria,
un legame profondo di consa-
pevole discendenza culturale,
specialmente verso la regione
e la cittadina d'origine. Cio
predispone ad un trattamento
di riguardo verso tutto cio che
proveniva dall'Ttalia, ivi com-
presa la produzione artistica.
Come avveniva, nei primi anni
del Novecento, il reclutamen-
to degli artisti italiani per le
tournées americane?

Vi erano imprese, agenzie ar-
tistiche, che avevano rappre-
sentanti in tutta Europa, Italia
compresa, e che reclamizzava-
no i propri servizi sui periodici
specializzati di teatro, musi-
challs, cabaret e varieta. L'agen-
zia di Charles Séguin, ad esem-
pio, vantava il piu lungo giro
artistico dell’America del Sud,
contratti assicurati con sette
stabilimenti di prim’ordine.
Quali erano le direttrici di viag-
gio degli artisti italiani verso le
Americhe?

Le medesime del pit generale
fenomeno migratorio. Imbar-
co da Napoli per il Nord ed il
Centro America e da Genova
per I’America Latina. I Loris —
Petrolini, ad esempio, s'imbar-
carono a Genova sul piroscafo
Espagne con biglietto di terza
classe , giunsero nel porto di
Buenos Aires il 9 giugno 1907.
Potrebbe definire il profilo dei
Loris — Petrolini e 'arco tempo-
rale della loro carriera?

Furono due artisti romani,
addirittura nativi dello stesso

Giuseppe Gaggia

rione della Capitale. Lei, Ines
Colapietro, in arte Ines Loris,
era una canzonettista dalla voz
bien timbrada, flexible y sua-
ve, come scrive nel 1909 San
Duarsedo, corrispondente da
Cienfuegos, Cuba, del giornale
“ El Eco de las Villas “. Lui, Et-
tore Petrolini, il grande attore
comico creatore di Gastone
e Nerone, non ritengo abbia
bisogno di presentazioni. Nel
1903 formarono un duetto co-
mico di caffé concerto e varieta
che durd fino al 1911, anno di
separazione. FFurono coppia sul
palcoscenico e nella vita, seb-
bene non sposati, e dalla loro
relazione nacquero due figli,
Oreste e Renato Petrolini.
Quante volte, e quando, i Lo-
ris — Petrolini si esibirono nelle
Americhe?

Intrapresero  due  lunghe
tournées. La prima nell’Ame-
rica del Sud dal giugno 1907
al giugno 1908, la seconda
nell’America Centrale da gen-
naio alla prima meta di dicem-
bre 1909, con una fugace e non
troppo fortunata appendice a
New York City nella seconda
meta di dicembre.

Quale fu la reazione del pub-
blico sudamericano alle loro
esibizioni?

La prima sera fu un fiasco cla-
moroso, Petrolini, prostrato
voleva addirittura annullare la
tournée e rientrare anzitempo
in Italia. Ma poi , anche dietro
suggerimento del regisseur del
Casino di Buenos Aires, cerco, e
trovo, la maniera di corrispon-
dere maggiormente ai gusti di
quel pubblico. La seconda sera
propose una celebre canzonet-
ta popolare italiana, ma ne il
linguaggio in un improbabile,
quanto esilarante spagnolo
maccheronico. Il primo verso
“ c'era una volta un piccolo na-
viglio “, muto in “ Habia una
vez un barco chiquito “, e cosi
via fino al termine del pezzo,
la platea ando in visibilio. Da
quel momento fu un crescen-
do di successi ed entusiasmo.
“ El Dia “ di Montevideo scris-
se nel 1907, che << Petrolini
y Loris — Petrolini son la ac-
tualidad teatral del dia; ni el
mismo Maldaceu tiene e seste
momento semejante exito en
Buenos Aires >>. Affermazione
sorprendente ove si pensi che
il napoletano Nicola Malda-
cea era considerato all’epoca,
un’autentica celebrita, ed era
universalmente riconosciuto,
in Italia, come il principale
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esponente del genere comico
macchietti stico, genere al qua-
le apparteneva anche il Petro-
lini di quegli anni.

Qunanto influi il successo dei
Loris — Petrolini nelle Americhe
sul prosieguo della loro carrie-
ra?

Direi molto. Come accenna-
vo in precedenza, al tempo
della prima tournée sudame-
ricana la coppia Loris - Pe-
trolini godeva di una discreta
reputazione nel circuito caffe
— concertistico italiano, ma
era decisamente lontana dal
conseguimento dello status di
celebrita. 1 successi americani
suscitarono un’eco notevole
presso la stampa specializzata
del nostro Paese anche grazie
ai pacchi di giornali locali che
la coppia spediva dall’Ameri-

ca, a scopo promozionale, alle
redazioni dei periodici italiani
di varieta. In quel modo i due
artisti romani stavano gia pre-
parando il terreno per il loro
rientro in patria. E, inoltre, da
tenere presente un secondo
aspetto.

Quale?

Il successo americano, in spe-
cial modo quello latino — ame-
ricano, fece guadagnare ai Lo-
ris — Petrolini un seguito locale
leale e duraturo. Quando, alla
fine del 1910, la coppia incise a
Napoli i primi dischi della sua
carriera, il mercato sudamerica-
no era uno dei pit ricettivi nei
riguardi della produzione arti-
stica di matrice italiana. E non
mi riferisco solamente ai dischi
di Caruso e Tamagno, della
Bellincioni o della Tetrazzini,
ma anche a quelli di Leopoldo
Fregoli,della coppia Mecheri-
ni, di Peppino Villani e della
coppia Berardo Cantalamessa —
Olympia D’Avigny, degli artisti
di varieta, insomma, che ave-
vano avuto all'attivo tournées
americane. L'etichetta disco-
grafica tedesca Favorite Record,
per la quale la coppia Petrolini
— Loris incise il suo repertorio
nel 1910, aveva da tempo defi-
nito la sua strategia di marke-
ting oltre oceano. La Faulhaber
& Co ad esempio, era la filiale
brasiliana della Favorite Re-
cord, con sede a Rio de Janeiro
e la Z&B, era la filiale uruguaia-
na. L interessante notare che la
Faulhaber, oltre ad immettere
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sul mercato brasiliano i dischi
Favorite “regolari”, commissio-
nava alla Casa madre tedesca
incisioni “ speciali “, gravada
specialmente, dischi a singola
facciata in edizione lusso. Eb-
bene , tra i rarissimi dischi re-
gistrati dai Loris — Petrolini per
la Favorite Record che ancora
oggi riusciamo a rintracciare
nel circuito collezionistico, la
gran parte ha origini sudameri-
cane. Come lo sappiamo? Dal-
la lettura delle marche, tuttora
visibili, incollate sull’etichetta
dei dischi. Si tratta di una sor-
ta di francobolli riportanti la
ragione sociale e la sede delle
filiali che, evidentemente, si
occupavano  dell'immissione
dei dischi nei rispettivi merca-
ti di competenza, brasliani o
argentini, venezuelani oppure
uruguaiani. Se i Loris — Petro-
lini non si fossero mai esibiti
nelle Americhe il numero dei
loro dischi ad oggi sopravvis-
suti sarebbe decisamente infe-
riore e la nostra conoscenza sul
loro repertorio e sulla loro arte
sarebbe forse irrimediabilmen-
te compromessa.

Se dovesse sintetizzare in po-
che parole l'eredita pit prezio-
sa che le tournées americane
consegnarono alla coppia Loris
- Petrolini?

Avrei pochi dubbi, I'appellativo
coniato dalla stampa sudameri-
cana per Petrolini che avrebbe
costituito, negli anni successi-
vi, il suo marchio di fabbrica:
El Rey de la Risa.

Per acquistare il
libro:

1) vai in una
delle seguenti
librerie on-line:
www.ibs.it
oppure
www.deastore.it
oppure
www.bol.it
oppure
Www.amazon.it;
2) nella casella
di opzione
“ricerca”
seleziona
“Libri” oppure
“Libri italiani”;
3) nel campo
vuoto digita
“Petrolini” e
clicca sul
pulsante
“cerca”;

4) scorri la lista
dei risultati e,
trovato il libro,
procedi con
’acquisto.




